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Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog
fonda za regionalni razvoj

1. Uvod

Dokument Plan upravljanja kulturnim dobrima na lokalnoj i regionalnoj razini je izraden u okviru
projekta ,Revitalizacija tvrdave sv. Mihovila“ financiranog sredstvima Programa IPA [IIC — BRI,
bespovratna sredstva za poslovnu infrastrukturu Europske unije. Cilj izrade dokumenta bio je
doprinijeti odrZivom razvoju grada Sibenika, Sibensko-kninske Zupanije i Sire regije promicanjem
kulturnog turizma kroz definiranje prilika i prijetnji kritiénih za odrzivu i ucinkovitu zastitu,
prezentaciju, promociju i kapitalizaciju kulturnih dobara u kontekstu kulturno-turisticke ponude na
podrucju grada i Zupanije.

Dokument Revizija plana upravljanja kulturnim dobrima na lokalnoj i regionalnoj razini izraduje se u
okviru projekta ,,Barone: Otkrivanje bogate proslosti, put prema uspjesnoj buduénosti” financiranog
sredstvima Programa IPA IlIC, bespovratna sredstva za poslovnu infrastrukturu Europske unije. Cil;j
izrade dokumenta je unaprijediti postojeci plan upravljanja kulturnim dobrima nastavno na zakljucke
donesene kroz provedbu projekta Barone.

U izradi ovog dokumenta koristeni su nalazi dokumenata:

e Plan upravljanja kulturnim dobrima na lokalnoj i regionalnoj razini, 2013.

e Strategija razvoja inovativnog turizma Grada Sibenika, 2015.

e Studija turisti¢kih potreba, preferencija i trendova u Sibensko-kninskoj Zupaniji, 2015.
e Poslovni i marketinski plan tvrdave Barone 2015.

Revizijom su obuhvadena poglavlja Uskladenost sa strategijama, SWOT analiza, Vizija i ciljevi te
Strategija upravljanja.
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2. Uskladenost sa strategijama

Plan upravljanja kulturnim dobrima na lokalnoj i regionalnoj razini predstavlja dokument koji ima

zadatak identificirati kulturne resurse i njihove potencijale za razvoj turizma kroz postavljanje

strateskih ciljeva i okvira njihove realizacije. Jedan od preduvjeta za ostvarivanje ciljeva Plana je
uskladenost sa strateskim dokumentima na lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj i EU razini.

2.1 EUinacionalna razina

Naziv strategije
Strategija 2020.

Operativni
program
regionalna
konkurentnost
2014.-2020.

Strategija
razvoja turizma
RH do 2020.
godine

Specificni ciljevi s kojima je plan uskladen

Pametan rast: razvoj ekonomije koja se temelji na znanju i inovacijama

Odrzivi razvoj: efektivnije promoviranje zelenije i konkurentnije ekonomije
Sveobuhvatan rast: poticanje ekonomije visoke zaposljivosti

06 - Ocuvanje i zastita okolisa i promocija ucinkovitosti resursa

6¢c - OCuvanje, zastita, promicanje i razvoj prirodne i kulturne bastine

Promicanje odrzivog razvoja, tj. gospodarski rast vezan uz efikasniju uporabu
resursa jasan je prioritet strategije Europa 2020. Na nacionalnoj razini, Ekonomski
program postavlja prioritet u smislu razvoja poduzetnistva u kulturi i kreativnim
industrijama, kao i u smislu ulaganja u o¢uvanje kulturne bastine s obzirom na
njezin znacajan utjecaj na razvoj turistickih aktivnosti, poduzetnistva opéenito i
otvaranja novih radnih mjesta. Na slican nacin Prijedlog Komisije isti¢e potrebu za
unapredenjem zastite, valorizacije i upravljanja (prirodnom) kulturnom bastinom,
uzimajudi u obzir njezin turisticki/poduzetnicki potencijal.

Ovaj ¢e investicijski prioritet doprinijeti ostvarivanju prioriteta Il., prioritetne osi
06 EUSDR-a.

Novo zaposljavanje

Investicije

Povecanje turisticke potrosSnje

2.2 Regionalnailokalna razina

Naziv strategije
Zupanijska
razvojna
strategija SKZ

Strategija
razvoja
inovativnog

Specificni ciljevi s kojima je plan uskladen

S obzirom da se predmetna strategija temelji na kulturnom razvoju podrucja,
uskladenost se temelji na sljedecim ciljevima i prioritetima:

Strateski cilj 1. Konkurentno gospodarstvo bazirano na stranim i domacim
ulaganjima u turizam i pratece usluge, tradicionalnoj poljoprivredi i industriji
temeljenoj na inovacijama naprednim tehnologijama u gospodarstvu.
Horizontalni cilj 2. Priprema projekata koji ¢e se kandidirati za eksterne izvore
financiranja, ukljucujuci sredstva EU.

Prioritet 1. Podrska razvoju MSP, promocija izvoznih programa i udruzivanje
poslovnog, znanstveno-istrazivackog i javnog sektora

Mijera 3. Unaprjedenje postojece turisticke ponude, razvoj novih selektivnih oblika
turizma i odrzivi razvoj turizma u zasticenim podrucjima

Unaprjedenje sustava upravljanja destinacijom

Obogacivanje destinacijskog lanca vrijednosti i produljenje sezone
Unaprjedenje destinacijske infrastrukture i suprastrukture

Grad Sibenik
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L

turizma Grada
Sibenika

Privlacenje novih trzisnih segmenata koristenjem inovativnih marketinskih alata

3. SWOT analiza

3.1 Snage

Inovativni i raznorodni sadrZaji implementirani na lokacijama kulturnih dobara
Specifi¢na i atraktivna interpretacija povijesnih pri¢a vezanih uz kulturna dobra
Pozitivna percepcija javnosti prema projektima obnove kulturnih dobara

Podrska vlasnicima kulturnih dobara i sluh za potrebom oblikovanja inovativnih turisticko-
kulturnih sadrzaja

Potpora EU fondova

Turizam jedna od klju¢nih gospodarskih aktivnosti.

Podrska lokalne i regionalne samouprave u ulaganju u kulturna dobra i razvoj turizma
Organizacija veéeg broja manifestacija

Bogata kulturno-povijesna bastina

Centralna pozicija na dalmatinskoj obali

Slabosti
Slaba kvaliteta cestovne infrastrukture koja povezuje obalni dio Zupanije sa
zaledem,(posebno) slaba povezanost turistic¢kih destinacija s autocestom
Neadekvatna i nekvalitetna povezanost obalnog dijela Zupanije s njezinim otocima
Neraznolikost kulturnih atrakcija
Nedovoljno promotivnih i marketinskih aktivnosti
Nedovoljno znanja o menadZmentu u kulturi, ukljucujuci i marketing
Nedostatak popratnih sadrzaja i usluga kojima se povecava potrosnja
Slaba medusobna povezanost pojedinih kulturnih dobara
Relativno slaba integracija kulturnih dobara u turisti¢ku ponudu
Nedovoljno adekvatne prometne i pjeSacke signalizacije vezane za kulturna dobra
Zahtjevni rokovi za izvrSenje projektnih zadataka, uz nedovoljne ljudske i financijske resurse
Dugotrajni proces komunikacije s potencijalnim partnerima, potencijalno nizak interes za
suradnju
Slaba povezanost i nedovoljna suradnja medu institucijama (kulturne ustanove — turisticka
zajednica)

Prilike
Odrzivost u upravljanju obnovljenim kulturnim dobrima i samofinanciranje
Partnerstva s kulturnom i kreativnom industrijom te mikro, malim i srednjim
poduzetnistvom
Povoljan geografski poloZaj - dostupan lokalni bazen potencijalnih posjetitelja

‘ G d §b 'k » MUZEJ
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e Porast interesa za autenti¢nim proizvodima

e Razvijen inozemni turizam i njegov oc¢ekivan rast u Hrvatskoj

e Porast interesa za kulturnim turistickim proizvodima stranih posjetitelja kada ve¢ dodu u
Hrvatsku

e  Kulturno turisticki aktivniji novi gosti i gosti s udaljenijih trzista

e Legende i mitovi koji se mogu uklopiti u gotovo svaki lokalitet

e  Raspolozivost EU strukturnih fondova za projekte

e Razvijanje turizma specijalnih interesa - Razvoj izletnickog i tranzitnog kulturnog turizma

e Segmentacija trziSta/ rast “nisa”

e Povezivanje atrakcija u inovativne turisticke proizvode.

3.4 Prijetnje

e Nedovoljna povezanost kulturnog i turistickog sektora u Sibeniku i Sibensko-kninske
Zupanije

e Kratak boravak stranih posjetitelja u Gradu Sibeniku i okolici

e Nedostaje prava slika posjec¢enosti Sibenika i Sibensko-kninske Zupanije i segmenata turista
zbog razli¢itih podataka i metodologija pracenja

e Neizvjesnosti politickog okruzenja

e Iseljavanje Skolovanih mladih ljudi

e Tradicionalna interpretacija i promocija kulturnih dobara

e Nedostatak popratnih sadrzZaja koji produzuju vrijeme boravka

e Niska razina znanja i svijesti o vrijednosti kulturnog dobra medu turistickim djelatnicima

¢ Nedostatna financijska sredstava za odrzavanje i razvoj kulturnih institucija

e Devastacija i/ili zapustanje resursa

e Neucinkoviti modeli upravljanja kulturnim dobrima

.
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4. Vizija i ciljevi

4.1 Vizija

Vizija 2013.

Grad Sibenik i Sibensko-kninska Zupanija su
valorizirali svoj kulturno-povijesni turisticki Vizija 2016.
potencijal te postali konkurentna regija

kulturnog turizma Sireg podrucja, koja
ostvarenim napretkom omogucava zaposljavanje
lokalnog obrazovanog stanovnistva, a
posjetiteljima jedinstveni dozivljaj.

Vizija razvoja turizma Grada Sibenika: Sibenik - inovativni doZivljaj Mediterana

Sibenik je grad koji pruza istinski doZivljaj Mediterana na svoj jedinstven nacin. On spaja ljepotu
proslosti vidljivu kroj o€uvanu jezgru starog grada, tvrdave, crkve i trgove, raznoliko prirodno
okruZenje, ugodu sadasnjeg trenutka i inspiraciju buduénosti kroz dizajn, film, muziku i festivale. Sve
to zajedno interpretira u na inovativan nacin nudedi jedinstven turisticki dozivljaj turistima novog
doba koji tragaju za autenti¢nim iskustvima.

kisl \O FSEIES -1 SVIY-
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4.2 Ciljevi

Ciljevi 2013. Ciljevi 2016.

*Objediniti turisticki kulturno-povijesni ¢ Brad Sibenskih fortifikacija i njihovih
proizvod tvrdava i lokaliteta te ga razviti sadrZaja prepoznat na kljuénim
u prepoznatljiv brand turistickim trzistima
Grada i Sibensko-kninske Zupanije * Provecati broj kvalitetnih programa koji
ePovecati broj posjetitelja kreiranjem priviace veci broj organiziranih posjeta
kvalitetne ponude bazirane na kulturnim dobrima
tematskom osmisljavanju prezentacije eUcinkoviti sustav upravljanja kulturnim
tvrdava i lokaliteta dobrima koji jamci odrzivost financijskog i
«Doprinijeti dugoroénoj odrzivosti programskog poslovanja
kulturnih dobara kroz kvalitetan sustav eUkljuciti najmanje 5% stanovnistva
upravljanja posjetiteljima te Grada Sibenika u Klub ¢lanova stalnih
uspostaviti sustav podrike za njihovu posjetitelja i kulturnih dobara i korisnika
daljnju zastitu i razvoj njihovih programa

eRazviti svijest meu stanovnicima, javhom
sektoru i poduzetnicima o vaznosti
kulturnih dobara i moguénostima koje
njihov razvoj nudi u turistickom,
kulturnom, drustvenom i ekonomskom
smislu

5. Strategija upravljanja
5.1 Osnova kulturno-turisticke ponude

Interpretacija bogate kulturno-povijesne bastine na “drugaciji” i novi nacin.

Sibenik je ve¢ odavna poznat kao destinacija kulturnog turizma, destinacija festivala i tvrdava, €esto
puta u promocijskim materijalima nazvana — “grad pozornica”. Pokazao je to i projekt koji se bavio
upravo kreiranjem brenda Sibenika kao odredi$ta kulturnog turizma. U okviru projekta provedeno
anketo istraZivanje pokazalo je da je povijesna jezgra Sibenika, uz katedralu sv. Jakova koja je na
popisu UNESCO zasti¢ene kulturne bastine, njegov najatraktivniji element, a na to se nadovezuju i
vrlo atraktivna dogadanja koja su u mnogoéemu pridonijela prepoznatljivosti Sibenika (Medunarodni
djecji festival, Terraneo i festival dalmatinske Sansone). U tijeku prosle godine dovrseno je uredenje
ljetne pozornice na tvrdavi sv. Mihovila uz projekte uredenja i drugih tvrdava. To ¢e sasvim sigurno
jos jace naglasiti komponentu kulturne bastine koja ¢e postati primarni motiv dolaska. Tome treba
dodati i mnogobrojne festivale i dogadanja koje grad Sibenik svakako treba iskoristiti u prvome redu
za stvaranje proizvoda temeljenih upravo na obiljeZjima kulturne bastine. Kulturni sadrzaji takoder su
dijelom mnogih drugih turistic¢kih proizvoda (“sunce i more”, nautika, poslovni, zdravstveni, sportsko
rekreacijski turizam) u smislu povecanja njihove vrijednosti i atraktivnosti bez obzira na glavni motiv
dolaska.

18 | Grad Sibenik % e Q
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U formiranju turisti¢kih doZzivljaja/ proizvoda, a u skladu s trendovima potraZnje, upravo kreativnost i
inovativan nacin koristenja kulturnih resursa mora biti u fokusu sto je i slucaj u posljednjih nekoliko
godina. S obzirom na to da se radi o primarnoj privla¢noj snazi Sibenika, od signalizacije, kvalitete
davanja informacija do urbane opremljenosti, sve je potrebno podrediti ovome proizvodu Sto
takoder znaci da je izuzetno vazna kvaliteta usluge.

lako je grad Sibenik tek na pocetku svog pravog pozicioniranja kao kulturnog odrediita na
medunarodnom turistickom trZistu, kreativni timovi turistickih i drugih djelatnika osmisljavaju i
provode brojne projekte kako bi se bastina prezentirala na inovativan nacin. O tome govore veé
realizirani projekti poput projekta virtualnog Jurja Dalmatinca koji je dobitnik UNWTO nagrade
Ulysses, a osobito planirani projekti uredenja tvrdava, primjerice uredenje tvrdave Barone koje Ce,
izmedu ostaloga, ukljuciti i muzej koji ¢e koristiti i tehnologiju “proSirene stvarnosti” znatno ce
pridonijeti i omoguciti “svake godine nesto novo”. To mogu iskoristiti umjetnici, proizvodaci drugih
lokalnih proizvoda ukljucujuci poljoprivredne proizvode — no uvijek treba imati na umu da je turistima
zanimljiva prica (interpretacija povijesnih dogadanja, poznate li¢nosti, tradicija obrta, poljoprivredna
proizvodnja i sl.). Kreativni timovi ée i dalje nastaviti osmisljavati inovacije kako bi Sibenik zadrzao
atribut “uvijek zanimljivog odredista”.

Sibenska katedrala koja je 2000. godine dobila prestiznu oznaku UNESCO uz fortifikacijski sustav
Cetiriju tvrdava, ali i povijesnu cjelinu Zlarina, uz adekvatno uredenje jezgre Sibenika (izlozi,
ugostiteljski objekti i trgovine, trgovi i sve javne povrsine) uvijek ¢e biti ambijentalno vrijedna sredina
koja ce privlaciti na dolazak tijekom cijele godine, ako se na temelju ovakve “pozornice” koncipiraju
turistima zanimljivi sadrzaji. Moguéi buduéi razvoj tzv. filmskog turizma, tj. koridtenja Sibenika kao
mjesta snimanja poznatih TV serijala i nadalje ¢e promovirati ponajviSe njegove kulturne
znamenitosti.*

Najbolje od Sibensko-kninske Zupanije
Sibensko-kninska Zupanija krije nezaobilazne turisticke meke, dva poznata nacionalna parka (Krka i
Kornati), te kulturnu bastinu koja sve viSe biva prepoznata u svijetu. Sam poloZaj najveceg grada u
Zupaniji, Sibenika, atrakcija je za sebe, no kriju se tu i razna druga, manje poznata ali jako zanimljiva
mjesta poput Skradina i PrimoStena. Slikoviti gradici, snene ribarske luke, velebna Katedrala svetog
Jakova, i fascinantni sraz bujne vegetacije uz rijeku Krku, moc¢ni vodopadi i tirkizna jezera nasuprot
nepreglednim i divljim otocima Kornatskog arhipelaga. Osnovu kulturno-turisticke ponude Grada i
Zupanije predstavljaju sljedeéa priroda i kulturna dobra kao neodvojiva cjelina:

e NP Krka

e NP Kornati

e Katedrala sv.Jakova

e Tvrdava sv. Mihovila

e Tvrdavasv. lvana

e Tvrdava sv. Nikole

e Tvrdava Barone

! Strategija razvoja inovativnog turizma grada Sibenika
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e Kninska tvrdava
e Lokalitet Burnum
e Lokalitet Bribirska glavica

5.2 C(Ciljane skupine

Posjetitelji kulturno-povijesnih sadrZaja u Sibeniku (posebno Tvrdave sveti Mihovil)

Ova skupina posjetitelja je dolaskom u grad Sibenik, na Tvrdavu svetog Mihovila veé iskazala
zanimanje za turisticku ponudu Sibensko-kninske Zupanije i, uze gledano, fortifikacijsku arhitekturu
grada. Osim informacija o ukupnosti turisticke ponude na destinaciji i preferencijama prema
odredenim vrstama turizma, Zeljeli smo od ove skupine dobiti informacije o lokalitetu koji posjecuju
(Tvrdava sveti Mihovil), a i o novim (sli¢cnim) sadrzajima koji ¢e uskoro biti dostupni turistima
(Tvrdava Barone). lako se moZe pretpostaviti da bi ova skupina imala interes za posjet slichom
sadrzaju, potrebno je preciznije utvrditi njihove Zelje, zanimanje i procjenu vec¢ videnog na lokalitetu.

Ono $to se moze pojaviti kao problem koji bi uzrokovao nedostatak zanimanja za posjet jos jednom
sadrzaju je, povrsno gledano, slicnost Tvrdave Barone i Tvrdave sveti Mihovil (oba lokaliteta su dio
fortifikacijske arhitekture grada). Medutim, posjetitelji se anketiraju na samom lokalitetu i njihova

.....

utvrdena smjernica za odredivanje buducih turistickih trendova i preferencija.

Turisticki djelatnici

Ova skupina su djelatnici turistickih agencija (malih, posrednickih agencija i velikih tour-operatora),
lokalni vodici, zaposlenici u smjestajnim kapacitetima. Svi ovi turisticki djelatnici dolaze u neposredan
dodir s potrebama i zahtjevima turisti¢kih posjetitelja grada Sibenika i Sibensko-kninske Zupanije.
Time su uvelike svjesni Sto turisti najvise traze, Sto ih zanima i o ¢emu prikupljaju informacije, a vrlo
Cesto ova skupina direktno sudjeluje u realizaciji odabranih turistic¢kih sadrzaja. Turisticki djelatnici su
skupina koja ima razvijen osjecaj za interes svojih klijenata, te ekspertizu u planiranju boravka u
Sibensko-kninskoj zupaniji.

S obzirom na to da vec viSe od dva desetljeca djelujemo na osmisljavanju i prodaji turistickih paket
aranZmana, uvelike smo svjesni direktne korelacije izmedu sadrzaja paket aranZmana i prodajnih
rezultata. Polazedi od pretpostavke da su kolege koji obavljaju turisticku djelatnost uocili isti trend,
anketiranje moze pokazati koliko je lakse plasirati na trziste Sibenika i okolice uz uvjet obogacenja
turisticke ponude.

Turisticki djelatnici koji neposredno komuniciraju s individualnim posjetiteljima i skupinama turista
(lokalni turisticki vodici ili zaposlenici hotelskih recepcija) su skupina koja ima razvijene mehanizme
detekcije potreba svojih klijenata. Tijekom rada s turistima, turisticki vodici susrecu se s pitanjima o
dodatnim sadrzajima u neposrednoj blizini, a koji su izvan predvidenog itinerara. Turisti se cesto
informiraju o turistickoj ponudi kako bi na licu mjesta odludili kako ¢e provesti svoje slobodno
vrijeme. Upravo iz ovog razloga (direktna komunikacija s posjetiteljima) to omoguduje akumulaciju
informacija kod skupine turistickih vodica i hotelijera o stvarnim potrebama i trendovima posjetitelja.
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Osobe s izgradenom Kulturom putovanja (dugogodisnji Korisnici usluga emitivnih
turistickih agencija)

Analizirajuéi generalnu populaciju u Hrvatskoj, trazili smo pogodnu grupu ljudi za anketiranje na temu
turisticke vrijednosti grada Sibenika, Sibensko-kninske Zupanije, te posebno valorizaciju obnovljenih
kulturno-povijesnih lokaliteta smjestenih u Sibensko-kninskoj Zupaniji. Uocili smo potpuno drukéiji
nacin razmisljanja kod ljudi koji su tijekom Zivota izgradili kulturu putovanja. Ovo su osobe koje
jednom u nekoliko godina, a iznenadujuée cCesto i nekoliko puta godiSnje putuju kao turisti na
inozemna odredista. Ova skupina ljudi ima veliko iskustvo, akumulirano tijekom svojih brojnih
putovanja, na razli¢itim destinacijama, u razli¢itim zemljama, s razli¢itim pruzateljima turisti¢kih
usluga. Svi ovi ljudi koji su u viSe navrata bili sudionici / konzumenti turistickih paket aranZmana,
akumulirali su veliko iskustvo o raznim lokalitetima i odredistima. Upravo ovo ih izdvaja iz Sire

......

Njihova percepcija grada Sibenika i Sibensko-kninske Zupanije kao turistickog odredi$ta oslanja se na
usporedbe s brojnim drugim kulturno-povijesnim i turistickim lokalitetima koje su obisli ranije, a na
raznim stranama svijeta. S obzirom na to da u sklopu odjela EXPLORA (kulturni i kongresni odjel
turisticke agencije F-TOURS putovanja d.o.0.) ve¢ 9 godina intenzivho organiziramo ovakva
putovanja, raspolazemo s pomno odabranom i filtriranom bazom adresa nasih stalnih gostiju (1624
¢lanova). S obzirom na to da poslujemo iz Splita, veliki dio nasSih gostiju dolazi upravo iz Dalmacije.
Velika je vjerojatnost da svi oni (ili barem velika veéina) poznaje grad Sibenik i Sibensko-kninsku
Zupaniju. U popratnom tekstu provedene ankete smo molili one koji ne poznaju navedeno podrucje
da ne sudjeluju u anketi.

Prosvjetni djelatnici (Skolski turizam)

Posjetitelji (ucenici i njihovi razrednici) su segment koji generira znacajan broj posjetitelja u
predsezoni i podsezoni, a u sklopu ciljanih jednodnevnih i visednevnih izleta. S obzirom na to da
raspolazemo podacima o broju $kolskih skupina koje su odabrale Sibenik s okolicom za temu svog
jednodnevnog izleta (arhiva turisticke agencije F-TOURS putovanja d.0.0.), a u razdoblju od 24 godine
vrlo precizno je utvrdeno kako je izlet u Sibenik i blizu okolicu jedan od najzastupljenijih izleta za
ucenike osnovnih i srednjih Skola. Anketiranje ove skupine, a na temu novih turistic¢kih sadrzaja i onih
koji su veé dugo dio turistitke ponude Sibensko-kninske Zupanije, uvelike moZe razotkriti trendove i
turisticke potrebe jedne brojne skupine posjetitelja koja uvelike doprinosi produljenju turisticke
sezone.

5.3  Kulturno turisti¢ki proizvod Grada i Zupanije

PROIZVOD 1: DALMATINSKI KAMEN - LJEPOTA I SNAGA SIBENIKA
Kratki opis:

U srcu grada Sibenika nalazi se prekrasna gradevina pod zastitom UNESCO-a, Katedrala svetog
Jakova. Stolje¢ima je bio ugrozen opstanak ovog zdanja nestvarne ljepote, gradevine Ciji se znacaj za
svjetsku povjest arhitekture tesko moze preuvelicati. U turbulentnim stolje¢éima otomanskih

Grad Sibenik . MUZEJ
WEGER  )\A £ S



]
STRUKTURNI I INVESTICISKI .! KON KU RE NTNA *'* * **
L FONDOVI Zg  HRVATSKA Lo

osvajanja upravo je utvrdna arhitektura grada osigurala opstanak Ziteljima bas kao i arhitekturi grada.

Ulaganje u buduénost
Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog
fonda za regionalni razvoj

Danas oni tvore nedjeljivu cjelinu, elegantno obradeni kamen Katedrale i snazne kamene zidine
gradskih tvrdava.

Program:

(1) Sibenik i fortifikacijska arhitektura grada: Upoznavanje fortifikacijskog sustava grada Sibenika na
Tvrdavi sv. Mihovila i obilazak stare gradske jezgre. Posjet Katedrali sv. Jakova i Muzeja grada
Sibenika. Odlazak do Tvrdave Barone i upoznavanje s lokalnom gastro ponudom i proizvodima.
Dozivljaj Kandijskog rata u Sibeniku uz pomo¢ AR tehnologije na tvrdavi. Setnja do tvrdave sv. Ivana.
Povratak u sumrak na tvrdavu sv. Mihovila i posjet glazbeno-scenskom spektaklu na otvorenoj
pozornici.

Proizvod ukljuéuje: voZznja, ulaznice za sve lokacije i dogadanje, stru¢nog pratitelja

Trajanje: poludnevni posjet

PROIZVOD 2: NAJBOLJE U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANIJI
Kratki opis:

Sibensko-kninska Zupanija krije nezaobilazne turisticke meke, dva poznata nacionalna parka (Krka i
Kornati), te kulturnu bastinu koja sve vise biva prepoznata u svijetu. Sam poloZaj najveceg grada u
Zupaniji, Sibenika, atrakcija je za sebe, no kriju se tu i razna druga, manje poznata ali jako zanimljiva
mjesta poput Skradina i PrimoStena. Slikoviti gradici, snene ribarske luke, velebna Katedrala svetog
Jakova, i fascinantni sraz bujne vegetacije uz rijeku Krku, moc¢ni vodopadi i tirkizna jezera nasuprot
nepreglednim i divljim otocima Kornatskog arhipelaga. Ovaj izlet sazima Hrvatsko primorje u
najsvjetlijem izdanju.

Program:

(1) NP Krka — Skradin — Bribirska glavica: Obilazak NP Krka: Skradinski buk, Visovac. Odlazak u
Skradin i ruc¢ak u lokalnom renomiranom OPG-u. Posjet arheoloskom lokalitetu Bribirska glavica.

(2) Sibenik i fortifikacijska arhitektura grada: Upoznavanje fortifikacijskog sustava grada
Sibenika na Tvrdavi sv. Mihovila i obilazak stare gradske jezgre. Posjet Katedrali sv. Jakova i Muzeja
grada Sibenika. Odlazak do Tvrdave Barone i upoznavanje s lokalnom gastro ponudom i proizvodima.
Dofivljaj Kandijskog rata u Sibeniku uz pomoé AR tehnologije na tvrdavi. Setnja do tvrdave sv. lvana.
(3) NP Kornati — Primosten: VoZnja brodom do NP Kornati. Moguca organizacija reakreativnih
aktivnosti. Povratak brodom do Murtera i odlazak do Primostena. Upoznavanje krajolika uz sumrak i
vecera s tradicionalnim gastronomskim delicijama.

Proizvod ukljucuje: prijevoz, smjestaj, hranu, ulaznice na lokacije, stru¢nog pratitelja.

Trajanje: 3 dana
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PROIZVOD 3: SIBENSKO-KNINSKA ZUPANIJA ALL-IN-ONE
Kratki opis:

Sibensko-kninska Zupanija di¢i se svojim Nacionalnim parkovima, arheologkim lokalitetima, slavnhom
Sibenskom Katedralom, ali i manje poznatim atrakcijama koje upravo prestaju biti dio off-the-beaten-
track itinerara. Prirodna i kulturna bastina su nezaobilazne turisti¢ke perjanice regije.

Program:

(1) NP Krka — Skradin — Bribirska glavica: Obilazak NP Krka: Skradinski buk, Visovac. Odlazak u
Skradin i ru¢ak u lokalnom renomiranom OPG-u. Posjet arheoloSkom lokalitetu Bribirska glavica.

(2) Sibenik i utvrdna arhitektura grada & Primosten i zalede: Upoznavanje fortifikacijskog
sustava grada Sibenika na Tvrdavi sv. Mihovila i obilazak stare gradske jezgre. Posjet Katedrali sv.
Jakova i Muzeja grada Sibenika. Odlazak do Tvrdave Barone i upoznavanje s lokalnom gastro
ponudom i proizvodima. DoZivljaj Kandijskog rata u Sibeniku uz pomo¢ AR tehnologije na tvrdavi.
Setnja do tvrdave sv. Ivana. Odlazak u primostensko zalede i posjet etno eko selu te tradicionalna
vecera. Odlazak u Primosten i upoznavanje krajolika uz zalazak sunca.

(3) Sibenska Setnica — Prizba — Danilo — Kapanj: Jutro na Sibenskoj $etnici i obilazak Tvrdave
svetog Nikole. Odlazak do arheoloskih lokaliteta Prizba i Danilo.Posjet Krapnju, najmanjem
naseljenom otoku u Hrvatskoj. Upoznajemo spuzvarstvo — tradicionalnu aktivnost nekadasnjih Zitelja,
te Krapanjskom samostanu s vrijednim umjetninama. Vecera u jednoj od lokalnih konoba.

(4) NP Kornati: Voznja brodom do NP Kornati. Moguca organizacija reakreativnih aktivnosti.
Povratak brodom do Murtera i odlazak do Primostena. Upoznavanje krajolika uz sumrak i vecera s
tradicionalnim gastronomskim delicijama.

(5) Cikola — Otavice — Knin — Stara Straza: Odlazak do Kanjona Cikole. Setnja prekrasnim
krajolikom koji se di¢i jako dubokim kanjonom (do 170m) i predstavlja izniman geomorfoloski
fenomen. Odlazak do Otavica. Razgled Crkve Presvetog Iskupitelja (grobnica obitelji Mestrovic) i
radionica o velikom Hrvatskom kiparu i stradanju spomenika tijekom Domovinskog rata. Nastavak
putovanja do Knina uz rucak i posjet kninskoj tvrdavi. Posjet Staroj Strazi — geoloskom spomeniku
prirode.

Proizvod ukljucuje: prijevoz, smjestaj, hranu, ulaznice na lokacije, stru¢nog pratitelja.

Trajanje: 5 dana
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5.4 Upravljacko tijelo

Gradsko vije¢e Sibenika u procesu je osnivanja Javne ustanove u kulturi koja ¢e se zvati Tvrdava
kulture Sibenik i upravljat ¢e $ibenskim fortifikacijama.

Zbog diversifikacije sadrZaja i aktivnosti na tvrdavi sv. Mihovila, ali i dinamike samog poslovanja,
ucinkovito upravljanje tvrdavom sv. Mihovila i ostalim objektima fortifikacijskog sustava ukljucuje
cijeli niz razli¢itih aktivnosti koje izlaze iz okvira klasicne muzejske djelatnosti usmjerene na
skupljanje, zastitu, Cuvanje i prezentaciju muzejske grade.

Osnivanje javne ustanove u kulturi koja upravlja objektima fortifikacijskog sustava i drugim kulturnim
dobrima koje joj povjeri osniva¢ ima za cilj uspostaviti organizacijsko rjeSenje koje ¢e, u postoje¢im
uvjetima, predstavljati realan i racionalan institucionalni okvir za dinamican i kontinuiran razvoj
kulture i kulturne djelatnosti u Gradu Sibeniku, u skladu sa vaze¢im zakonskim konceptom (Zakon o
ustanovama, Zakon o upravljanju javnim ustanovama u kulturi), strateskim smjernicama ( Strategija
zastite, oCuvanja i odrzivog gospodarskog koristenja kulturne bastine RH za razdoblje 2011.-2015.,
Strategija inovativnog turizma Grada Sibenika) i prihva¢enim suvremenim standardima.

Javna ustanova predstavlja model upravljanja kulturnom bastinom koji jam¢i sustavno odrzavanje i
upotrebu te uspostavlja mehanizam koristenja sredstava prikupljenih koristenjem kulturne bastine u
njezinu obnovu i odrZavanje te programske aktivnosti.

Ucinkovito upravljanje kulturnim dobrima je od javnog interesa i ima snaZan utjecaj na razvoj
gospodarstva i pridonosi stvaranju simbolickih vrijednosti i njegovanju identiteta. OdrZivo koristenje
osigurava dodatna financijska sredstva za zastitu i o€uvanje koja se ne oslanjaju samo na proracun.
Ucinkovito upravljanje i gospodarsko koristenje kulturne bastine utjeCe na podizanje svijesti i
razumijevanje Sire javnosti o njezinoj vaznosti za identitet, zajednistvo i drustvenu koheziju.

Osnivanjem ustanove lokalna zajednica pokazuje snagu i sposobnost za optimalno odrzanje i razvoj
vlastite kulturne infrastrukture.

CILJEVI RADA JAVNE USTANOVE

e Razvijanje mehanizama i uspostavljanje mjera zaStite kulturne bastine, prvenstveno
fortifikacijskog sustava, s ciljem osiguranja njene odrzZivosti Sto podrazumijeva identificiranje,
dokumentiranje, istraZivanje, odrZavanje, zastitu, koriStenje kao i promicanje njenih
vrijednosti

e Zastitu i dugorocno odrzivo gospodarenje i koristenje objekata povjerenih na upravljanje

e Sustavna promocija vaZznosti i vrijednosti kulturnih dobara povjerenih na upravljanje i
mogucénosti njihovog ukljucenja u gospodarske tokove lokalne sredine,

e Poticati integralan pristup i stalnu suradnju strucnjaka u sklopu programa odrzivog koristenja
i oCuvanja sa strucnjacima iz razli¢itih podrucja kako bi se postigla sinergija potrebna za
pravilno gospodarsko koristenje

e Revitalizacija kulturnih dobara, s naglaskom na fortifikacijski sustav, uvodenjem povijesnih
namjena ili prihvatljivih novih sadrzaja kako bi aktivno sudjelovalo u Zivotu lokalne zajednice
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Poticanje odgojno-obrazovnih, ekoloskih i turisti¢kih aktivnosti mjesnog stanovnistva radi
jacanja svijesti o potrebi o¢uvanja kulturne bastine i njezina gospodarskog koristenja

Jac¢anje sudjelovanja lokalne zajednice u kulturnom zivotu

Pozicioniranje kulture i kulturne bastine kao razvojne snage lokalne zajednice

Razvoj i primjena novih tehnologija u kulturi, primjena inovacija u kulturi

Promicanje i poticanje kulturnog turizma kao izvoznog proizvoda
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